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industria cultural
¥es nos temos cinema

Companhias estrangeiras investem na producao, distribuicaoe
exibicao de filmes nacionais que caem no gosto popular

O numero de producdes cinematatencdo das empresas estrangeifzisemark. Em sete anos, a Cinemark
gréaficas no Brasil tem sido relativapara outros paises da América Latiernou-se lider do setor. Em 2004, das
mente grande, e o publico crescena. No dia 12 de abril, durante encorerca de 1,8 mil salas no Brasil, 268
mas a maré deve ser vista com cautes em Buenos Aires, Argentina, fosao dela — ante as 30 que possuia em
la, pois, como diz o ditado, “quemmam fechados 11 acordos entre 3®u primeiro ano no pais. A UCI pas-
paga a orquestra, escolhe a musicabmpanhias européias (principalmesou de dez para 121 salas e promete,
As producbes tém sido financiadas espanholas) e 180 produtoras gara 2005, mais 44. Juntas, as duas
em boa parte pelas chamadagjors Argentina, Brasil, Chile, México, Periexibidoras tém hoje 345, contra 207
(grandes companhias de cinenaUruguai, com o objetivo de financido grupo Severiano Ribeiro, que esta
americanas, que vém substituindo as projetos cinemato-

empresas estatais brasileiras corgeéficos. Ha quem vejg

LT . . . As estrangeiras crescem mais
principais investidoras dos filmes naeste movimento com

O nuimero de salas de cinema das duas principais exibidoras estrangeiras

cionais) e, ha ponta da comercializas olhos de um Jusce- (Cinemark e UCI) foi multiplicado por quase dez em sete anos; no mesmo periodo,
an, é expressivo 0 avanco ddiso Kubitschek, o pre- a vice-lider do mercado, a nacional Severiano Ribeiro, praticamente ficou parada
exibidoras internacionais. sidente brasileiro que| 400

Segundo dados deéilmeB (boletim durante o seu manda- B severiano Ribeiro

especializado no mercado cinemattn (1956-61), abriu as 1 M ua

gréafico), asmajors participaram daportas do pais para a 300 [l Cinemark

producéao e da distribuicdo de 14 dasdustria automobilis- I

30 producBes brasileiras que estretica. de cinema, por

proprietaria
(1997 a 2004)

ram no ano passado e que atrairdim exemplo é a| 200
98,02% do publico e 97,82% da rendRioFilme Distribuido-

obtida com filmes feitos no pais. ®@a, da Prefeitura do Rig
publico de filmes brasileiros crescede Janeiro, que plane-
49% no primeiro bimestre deste anggva lancar em maio,
em relagdo ao mesmo periodo do adarante o Festival de 0|
passado — foram mais de 4,1 milhd€annes, a RioFilme
de |ngreSSOS Vendldos DO tOtaI (EomISSIOH; um Coml' Fonte: *até 1999, Gazeta Mercantil e Baskerville Communications Corp. / ** Sindicato dos Exibidores
pessoas que aSSIStIram a algum Idé_ encarregado de fa_ e Distribuidores do Rio de Janeiro / *** Revista Shopping Centers - Junho 2002 / **** Filme B
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ga nesse periodo, 20% viram uma olxditar a atuacdo de

produzida no Brasil, contra 16% nogrodutoras internacionais que prat mercado ha 87 anos e abriu, nes-
primeiros dois meses de 2003. tendam filmar na capital fluminensetes dltimos sete, somente 60.

O filmes que tém se beneficiado de® comité deve oferecer manuais, rédém da concorréncia, a exibidora
seboomatendem ao gosto populateiro de locacdes e de servigos, comacional também paga um pato extra
De acordo com Diler Trindade, unempresas deastinge equipamen-devido, de certa forma, ao fato de ser
dos produtores mais festejados dos, e providenciar autorizacdes dmais antiga na praca. Em dezembro
momento, empresas como @orpo de Bombeiros e do Departalo ano passado, a Justica decidiu dar
Columbia, Fox, Lumiere, Unitedmento Estadual de Transito (Detrarganho de causa ao Escritério Cen-
International Pictures (UIP) “tém fi-para filmagens externas. tral de Arrecadacédo e Distribuicdo
cado com as maiores fatias do bolo”. (Ecad), que cobra o pagamento de
Ele colocou em cartaz, entre junhNegocio vidvel Na mesma toada es2,5% da renda bruta dos filmes em
de 2003 e janeiro deste ano, “Didi - @o as redes de salas de exibicao €lireitos autorais relativos as trilhas
Cupido Trapalhao”, “Dom”, “Maria shopping centersas chamadassonoras. Em principio, a obrigagéo
- Mae do Filho de Deus”, “Abracamultiplex como as americanasaleria para todas as exibidoras, mas
dabra” e “UmShowde Verédo”, que Cinemark e Universal Cinemas estrangeiras vém sistematicamen-
venderam, juntos, seis milh6es daternational (UCI), que chegaram ate obtendo liminares favoraveis ao
ingressos. “Procuro trabalhar comais em 1997 para investir em cendo-pagamento, justamente porque
perfil industrial, ou seja, com quantitros urbanos com mais de 500 mildo tém com o Ecad nenhum com-
dade”. A qualidade é consequénciaabitantes — onde esse tipo de ngromisso como o que 0 Severiano
diz Diller. gocio é mais viavel, de acordo comssumira em 1984 — para, depois, ar-
As oportunidades também chamam\@lmir Fernandes, diretor daepender-sgMaria Améndola] m
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